KOLTKOT'KAKOINAS
OBUTKUJU REKLAME?

-djecaci i muskarci prikazani su u smislu rada,
novca, tjelesnih aktivnosti i odredenih "muskih”
zanimanja

-djevojcCice i zene prikazane su u smislu
kucanskih poslova, ljepote i nesigurnosti
-svi stereotipi 0 muskarcima i zenama mogu
djecu i mlade navesti da ogranice svoje,

UTJECAYNAPREHRAMBENE
NAVIRELZDRAVLIE

-reklamiranje prehrambenih proizvoda male
nutricionisticke vrijednosti (grickalica, Cokoladica)
| brze hrane (pizze, hamburgeri) mogu negativno
utjecati na prehrambenu naviku

-prikaz "idealnih” tijela kod muskaraca i zena
utjeCe na stvaranje negativnih slika o svojemu
tijelu te dovode do poremecaja u prehrani
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POZNATI BRENDOVI

-Cesto prikazivanje poznatih brendova (Coca-
Cola, Milka, Dorina) utjeCu na nas tako da
dovode do toga da ¢emo radije kupiti ono sto
se prikazuje na TV-u jer je to poznato
"najbolje” o

-prikaz ljudi na reklamama kako su uspjesni,
iIMaju puno novca, voze skup auto ili slicno
moze dovesti do osjecCaja da manje vrijedimo
jer nemamo ono sto ima zena ili muskarac na
reklami

ZANIMLJIVOST
Dijete godisnje
pogleda oko 20 000
rekiama!
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